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planner’ es, para Chnstopher Delgado
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duaciones, bodas, e, incluso, eventos

del Estado Mayor Presidencial son
algunos de los proyectos que Christopher
Delgado ha liderado.

Al frente de Grupo Class Media, el jo-
ven de 29 anos se ha desarrollado como
director general, cargo que, confiesa, re-
quiere de solidas aptitudes.

“Desde luego, ha sido necesario tener
bastante caracter, liderazgo, mucho senti-
do de la responsabilidad, pero, sobre todo,
seriedad”, confeso.

Ademas de mantener en buen cauce
dicha empresa, Christopher enlista otros
retos a los que ha tenido que enfrentarse
a lo largo del tiempo.

“Lo complicado, siempre, es la orga-
nizacion, y aun mas dificil, es no repetir el
tipo de decoracion en todos los eventos
que organizo”, aseguro.

“Sin embargo, cada afio vamos mejo-
rando, pues incluimos siempre mas y mas
produccion, por eso, lo mas importante es
plasmar muy bien las ideas”.

Creatividad y tener mente abierta son
las caracteristicas basicas que el egresado
de la Universidad Anahuac México Norte
ha puesto en practica en la organizacion
de cada gala; no obstante, de cada uno
acumula aprendizajes.

“He aprendido de todo, desde banque-
tes hasta decoracion, y con cada experien-
cia las lecciones son cada vez mas”, afirmé
quien también se ha enlistado en cursos en
Paris y Nueva York.

Si bien es cierto que cada evento es
diferente, el empresario tiene ciertos pro-

| a produccion y organizacion de gra-

» -
cedimientos que ayudan allevarak
cada proyecto. .

“Yo lo planeo todo, mas o menos, un =
mes o mes y medio antes, afinamos deta- =
lles cada dos o tres semanas, las ideas las
voy puliendo cada dos o tres semanas,y _ ;
una semana antes hago un render, se lo: .
presento y ya sobre éste veo qué modlﬁc '55 i
y qué no”, conto. 4

Administrar laempresa, herenciadesu
mama, le ha significado ajustar su agenda
para estar al pendiente de los requerimien-
tos necesarios, incluso si eso significa dejar
de lado algunos de los compromi
amigos o familia. -

“Practicamente, e re semana
go vida social. Diario voy al gimnasio 'de
ahi me voy a la oficina, llego alrede! -'
las 11:30 de la mafiana y ahi estoy
hasta las 12 o 1 de la mafana”, d '

De acuerdo con Christopk
mente Grupo Class Media se co
una casa productora que inve
ganizacion del evento, cuesti
de audio, imagen 'y caterln
a corto y mediano plazo
mas expectativas. & F

“Practicamente quiero
giro de negocio de entref
nerlo bajo el mismo gru !

“A corto plazo, quie
presas mas, una banque
do aun mas class cateri
otra rama que es de res
amediano, pretendo sec
un poco mas Grupo Clas
gustaria consolidar un s
en un afo, mas 0 Menos




